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La educacidon en economia es crucial para la integracién de
las personas en la sociedad, ya que proporciona herramientas
para entender e interpretar diversos problemas econdmicos
gue encontramos en la vida cotidiana, fortaleciendo de esta
forma las competencias para tomar decisiones personales y
sociales.

A través del analisis de eventos microecondmicos de la vida
cotidiana, de herramientas y recursos creativos, este libro
contribuye a Iincrementar las capacidades de razonamiento
general y ayuda a diferenciar aspectos claves para comprender el
mundo social. Esto faculta a los y las estudiantes, para comprender
los fendmenos sociales como resultado de elecciones realizadas
por los individuos y la sociedad y, ademas, les permite tomar
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conciencia de gue en cada opcidn hay costos y beneficios, lo que
es necesario evaluar antes de tomar cualguier decision.

Mucho se ha hablado de la importancia de las competencias para
el siglo XXI, es decir,aquellas habilidades cognitivas, sociales inter
e Intrapersonales que se requieren para la vida, el trabajo vy la
participacion ciudadana. Estas estan contenidas en el curriculo
escolar y apuntan al desarrollo integral de los estudiantes, pero
su adopcion en las escuelas y liceos ha sido poco consistente,
principalmente por una debilidad en los dispositivos de
Implementacion del curriculo en experiencias de aprendizaje en
el aula. El libro es un aporte en este sentido, porque, a traves de
analisisy ejemplos de facil comprension, contribuye a desarrollar
la capacidad de relacionar procesos, evaluar cursos de accion y
reflexionar sobre sus consecuencias, todo lo cual forma parte de
las habilidades del siglo XXI.

Alejandra Mizala Salces,

Profesora Titular Ingenieria Industrial, FCFM.

Directora Instituto de Estudios Avanzados en Educacion y CIAE,
Universidad de Chile.
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Todos participamos diariamente en distintos mercados como
consumidores, y como tal, representamos a una de las fuerzas del
mercado que también puede generar competencia en ellos. El
escoger productos masbaratos, premiar productosgue notestean
en animales o preferir productoras y productores nacionales,
por ejemplo, genera respuestas en las y los productores que
es iImportante que consideremos. El objetivo de este libro es
mostrar como interactdan libremente estas fuerzas del mercado
y gue puede ocurrir cuando una de estas fuerzas disminuye. Y,
en particular, el objetivo de todas las que estuvimos involucradas

en este libro, es entregar esta informacion de la manera mas
cotidiana y creativa posible.

Por ello me gustaria agradecer, en primer lugar, al Instituto
Milenio MIPP vy a la Iniciativa Milenio por darme |la oportunidad
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de desarrollar este proyecto, que espero pueda llegar a la mayor
cantidad de interesados posible.

En segundo lugar, me gustaria agradecer al tremendo grupo de
mujeres que trabajaron arduamente en el desarrollo del libro,
muchisimas gracias a Maria Eugenia Gonzalez, Paula Collio,
Rosany Briceno, Francisca Luco y Paula Gonzalez. Finalmente
me gustaria agradecer a la profesora Alejandra Mizala por el
prologo del libro.

Andrea Canales
Investigadora Invitada MIPP
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UNIDAD 1

Yo lo vendo!
Yo lo quiero!

Fuerzas del mercado:

oferta y demanda




P
o 9

¢cSabias que cuando compras tu colacion, usas el
transporte publico o descargas aplicaciones en tu
celular, estas participando en los mercados?

Todos y todas somos consumidores en mas de un mercado y, algunos
de nosotros, podemos ser incluso vendedores o vendedoras.

No obstante, para entender mejor este tema, necesitamos aprender
un poco mas sobre céOmo Interactian compradores, compradoras,
vendedores y vendedoras.
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¢Alguna vez te has preguntado?

e Cbémo se determinan los precios de un producto, por ejemplo,
de tu shampoo?

<Cémo 1mpactan a los mercados los cambios externos, como lo
puede ser un impuesto?

o Crees que tus gustos o preferencias puedan atectar al mercado?

<

En este libro encontraras las respuestas a
estas y muchas mas preguntas.
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:Qué son los
bienes y servicios?

Un bien es un producto tangible como una manzana, un auto o el cobre
que producimos en nuestro pais, y un serviclo en cambio es intangible
como un corte de pelo, una asesoria o visita a un doctor.

llg

No todos los productos que se ofrecen en el mercado tienen esa
diferenciacion. Existen productos que son una mezcla entre bienes y
servicios, como la comida en un restaurant.

En este caso, tendras un bien que es el plato que has elegido, pero, al
mismo tiempo, tendras un servicio por parte del mesero quien te llevara
el plato a tu mesa.

Y ya que hemos llegado a este punto, es momento de aprender squé es
el mercado?
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:Qué es el mercado?

El mercado es el lugar fisico y/o virtual donde se intercambian bienes
y/o servicios. En los mercados podemos reconocer dos importantes
fuerzas que determinan cualquier dinamica:

Los compradores y Los productores
compradoras del mercado y productoras, quienes
que son quienes desean pueden vender el bien (o
comprar el bien (o el servicio) el servicio) y representan
y conforman la llamada
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:.Como se forma la
demanda de mercado?

Pensemos en todos y todas quienes componen la demanda en un mercado,
es decir, las personas o empresas que quieren comprar un bien: jcudnta
disposicion tienen de pagar por él?

Es claro que una parte se inclinara a pagar mas por el bien, y otra, a pagar
menos. Normalmente, compramos el bien solo si el precio es menor que
nuestra disposicion a pagar.

Entonces, s1 el precio tuese muy alto, solo un pequefio porcentaje de
personas estaria en disposicion de comprarlo, y a medida que el precio
baja, mas consumidores y consumidoras se sumaran y diran: “estd bzen, se
adapta a mi presupuesto, jvoy a comprarlo!”.

Asi que, a medida que baja el /‘>
precio, la cantidad demandada g, 7
por los consumidores y las \/
consumidoras aumenta. ‘
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Ahora bien, piensa en todos los bienes o servicios que consumes, jen
cuantos mercados participas como consumidor o consumidora?

¢Alguno de estos te suena familiar?

(Marca tus opciones en la lista)

‘/ Alimentos ./ Videojuegos

‘/ Transporte publico ‘/ Aplicaciones

¢Lo ves?

Participas constantemente en los mercados,
quizas mucho mas de lo que 1maginabas.
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¢Como se compone
la oferta?

LLa oferta estd compuesta por todos los productores y productoras
(personas o empresas) que pueden vender el bien u ofrecer el servicio.

Cada productor o productora tiene un costo para ello, en este sentido,
algunos tienen mejores condiciones y pueden hacerlo a un costo bajo,
mientras que, a otros puede costarles un poco mas.
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¢Qué factores intervienen para que las
empresas produzcan a un bajo costo o a
un costo mas alto?

Algunos de los factores que intervienen para que una empresa tenga
mejores condiciones que otra y termine fabricando a un costo mas bajo
(0 més alto) pueden ser los sigulentes:

Los salarios de
los trabajadores y
trabajadoras

Arriendo de locales o Los costos de
Maquinarias Materia prima

También pueden intluir el nimero de trabajadores o trabajadoras que
tengan, cudn especializados estén en su area o la tecnologia con que la
empresa cuenta para fabricar los bienes o brindar el servicio.
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Por ejemplo...

Los productores y productoras pueden vender en un mercado solo si
el precio de venta es mayor que el costo de fabricar el bien.

4

Asi que cuando el precio del bien es muy bajo, habréd poca oferta (es decir,
pocas empresas ofreciéndolo) y esto pasa porque no todas las empresas
pueden vender a ese preclo.
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S1 el precio aumentara, més firmas podrian otrecer el bien, con lo que
ya podemos Intuir que, a medida que sube el precio, la cantidad
ofertada del bien aumentara también.

Esto sucede porque un precio alto en algin bien, siempre permite a
las empresas existentes a aumentar su produccion e incentiva a nuevas
empresas a entrar en ese mercado; y, st el precio del mercado se mantiene
alto, es muy probable que las cantidades ofrecidas del bien aumenten
también.
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Los artefactos tecnologicos como los robots limpiadores ayudan a
explicar muy bien el punto anterior:

Se trata de un producto que tiene un precio alto en el mercado, donde su
precio fue uno de los factores que influy6 para que las empresas que los
fabricaban, produjeran mas de ellos, y, también, motivé a otras empresas
productoras de artetactos electrénicos a entrar en este mercado.
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Ahora bien,

es importante destacar que todos los mercados en los que participamos
como consumidores y consumidoras tienen oferentes, ;podrias sefialar
cuales son los oferentes principales en alguno de esos mercados?

"9

Hasta aca hemos aprendido que la demanda aumenta cuando
el precio baja, y la oferta también aumenta pero cuando el
precio sube.

Los consumidores, consumidoras, vendedores y vendedoras
impulsan los precios en direcciones contrarias, entonces:

¢Cual es el precio que
prevalece en el mercado?
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Te invitamos a adentrarte mas en este mundo y entender
las aplicaciones del mercado y otros tipos de mercado que
funcionan de manera diferente.

iSigamos aprendiendo!

53
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UNIDAD 1

LA LLEGADA DE LOS
SMARTWATCHES

EN UN PEQUENO PUEBLO, DOS VENDEDORES

DE RELOJES CONVERSAN...

CREOQ QUE COMENZARE
A VENDER SMARTWATCHES...

(SMARTWATCHES?
NO ES BUENA IDER,
LA GENTE PREFIERE
LOS RELOJES DE
SIEMPRE...

¢QUE PODEMOS CONCLUIR?

)

BIEN UTIL

1 ANO DESPUES...

iTENIAS RAZON!

LOS SMARTWATCHES SE PARECE QUE LOS

ESTAN VENDIENDO MUY BIEN PREFIEREN POR

iTODOS QUIEREN UNO! ENCIMA DE LOS
CONVENCIONALES. ..

A

A) AUMENTARA SU DEMANDA

B) NO PASARA NADA, ’
iLA DEMANDA SEGUIRA IGUAL!

C) BAJARA SU DEMANDA

¢CUAL CREES QUE ES LA
RESPUESTA CORRECTA?

D BALIBUIRY|Y :B123.1100) elsandsay

»



EL DIA QUE NUESTRA :
FORMA DE ESCUCHAR CAMBIO
MUSICA

ANO 2008. DOS BUENAS AMIGAS, AMANTES
DE LA MUSICA, CONVERSAN...

¢YA VISTE ESTA NUEVA
PLATAFORMA PARA
ESCUCHAR MUSICA?
ISE LLAMA SPOTIFY!
iES EL FUTURO!

AMIGA, NO CREO
QUE NADIE DEJE
DE COMPRAR DISCOS
ORIGINALES POR USAR
ESA COSA.

10 ANOS DESPUES...

Si, ES INCREIBLE,
AUNQUE ME GUSTA
MAS APPLE MUSIC...
{QUE HABRA PASADO
CON LOS DISCOS

ORIGINALES?

iTE LO DIJE, AMIGA,
SPOTIFY ES LO MAXIMO!

iNO PODRIA VIVIR SIN
ESTA APP!




NATURALMENTE, LOS AVANCES TECNOLOGICOS SUELEN PROVOCAR CAMBIOS
EN LOS MERCADOS. EN ESTE CASO (QUE CREES QUE PASO GON LA OFERTA

o

DE LOS DISGOS ORIGINALES?

A) NO HUBO NINGUN CAMBIO EN LA QFERTA
B) AUMENTO LA QOFERTA
C) DISMINUYO LA OFERTA 0

\» SEGUN LO QUE HEMOS APRENDIDO:
¢CUAL SERIA LA RESPUESTA CORRECTA?

iHEY, ESPEREN! SI ESO PASO CON LA OFERTA DE LOS DISCOS ORIGINALES,
(QUE OCURRIO CON DE LOS SERVICIOS DE MUSICA STREAMING?

A) AUMENTO LA DEMANDA 0 o

B) NO HUBO NINGUN CAMBIO EN LA DEMANDA
C) DISMINUY(O LA DEMANDA

Y ESTE CASO: ¢CUAL ES LA RESPUESTA CORRECTA?

iVAYA! ES IMPRESIONANTE TODO LO QUE
SUCEDIO EN ESTE MERCADQ MIENTRAS
ESCUCHABAMOS MUSICA, (NO CREES?

V BALBUID)|Y' D BALJBUIS]|Y :SB1Da1107) seisandsay




LA LLEGADA DE LOS

D,

SMARTWATCHES
DONDE TODO EMPEZO

”.”l.

NECESITAMOS UNA NUEVA
ESTRATEGIA PARA AFIANZAR
NUESTRA PRESENCIA EN EL ¢QUE TAL EXPLORAR
MERCADO DE LOS TELEFONOS UNA IDEA DIFERENTE?
INTELIGENTES...

PROPONGO QUE TODOS
PENSEMOS EN ALGO
INNOVADOR PARA LA
PROXIMA REUNION.




2 SEMANAS DESPUES COMPARTEN SUS IDEAS...

PODEMOS ENTRAR EN EL
MERCADO DE LOS
ACCESORIOS TECNOLOGICOS
DEPORTIVOS FABRICANDO
SMARTWATCHES DE
NUESTRA MARCA.

iBUENA IDEA! ESE
PRODUCTO TIENE
MUCHO POTENCIAL,
LAS PERSONAS AHORA
SON CADA VEZ MAS

SALUDABLES. ..
IES PERFECTO!
TENEMOS LA TECNOLOGIA PARA
HACERLO, LOS SMARTWATCHES
SE VENDEN A UN EXCELENTE
PRECIO Y OTRAS EMPRESAS
SE ESTAN ANIMANDO TAMBIEN.
2 ANOS MAS TARDE...
Hos QUIERO FELICITARLOS
. . A TODOS POR ESTE
GRAN TRABAJO. ;
iL0S SMARTWATCHES NEgIESIII\lT((E\%I,ESt\;\)OS
SON UN EXITO EN
VENTAS! DUPLICAR NUESTRA
' PRODUCCION Y
OFRECER NUEVOS
MODELOS...

EL PRECIO ATRACTIVO DE LOS SMARTWATCHES Y LAS CONDICIONES IDONEAS

PARA PRODUCIRLOS, INCENTIVARON A ESTA EMPRESA A
CRECIENTE... EN ESTE CASO {QUE CREES QUE OCURRIQ CON LA OFERTA?

A) NO HUBO CAMBIOS EN LA OFERTA
B) AUMENTO LA OFERTA

EEh
.IIIIIIL C) DISMINUYO LA OFERTA

»

g eAeulally -seloallo) sejsandsay




UNIDAD 1

LAS FUERZAS
DEL MERCADO

IREPASEMOS ESTOS CONGEPTOS!

MERCADQ

LUGAR FiSICO
Y/0 VIRTUAL DONDE
SE INTERCAMBIAN BIENES
0 SERVICIOS.

OFERTA DEMANDA

CANTIDAD TOTAL CANTIDAD TOTAL
DE BIENES Y/0 DE BIENES Y/0
SERVICIOS QUE LOS/LAS SERVICIOS QUE LOS/LAS
PUEDEN DESEAN
VENDER EN EL MERCADO ADQUIRIR EN EL MERCADO
A DISTINTOS PRECIOS. A DISTINTOS PRECIOS.

CONSUMIDOR/CONSUMIDORA PRODUCTOR/PRODUCTORA

PERSONA

PERSONA U ORGANIZACION U ORGANIZACION
QUE REQUIERE CIERTOS BIENES DISPUESTA A ENTREGAR

0 SERVICIOS, Y ESTA

BIENES Y/0

DISPUESTA A ADQUIRIRLOS SERVICIOS

A ALGUN PRECIO.

UNA GUIA PARA ENSENAR Y APRENDER MICROECO

A ALGUN PRECIO.
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UNIDAD 2

.Y ahora?
(A qué precio
intercambiamos?

Equilibrio de mercado




Es probable que ya estemos familiarizados con el concepto de
equilibrio. En fisica, quizds, hemos visto que un equilibrio se logra
cuando se balancean las fuerzas de un fenémeno.

P )
® o

&
Pero... ¢qué es un equilibrio de

mercado? ;Cuales son estas fuerzas
que se balancean?

Como ya mencionamos anteriormente, estas
fuerzas son la oferta y la demanda.

MICROECONOMI-QUE
UNA GUIA PARA ENSENAR Y APRENDER MICROECONOMIA




RECUERDA QUE EN LOS MERCADQOS COMPETITIVOS SIEMPRE HABRA:

£-

MUCHOS VENDEDQRES
Y VENDEDORAS OFRECIENDQ
LO MISMO...

—_— —-

...Y MUCHOS COMPRADOQRES
Y COMPRADORAS BUSCANDO
LO MISMO.

Los vendedores y vendedoras tienen la disposicion de ofrecer mas a
medida que sube el precio y los consumidores y consumidoras estan
dispuestos a comprar mas cuando el precio es menor.
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Equilibrio de mercado

Un equilibrio surge en un mercado cuando el precio es tal que, la
cantidad que los vendedores y vendedoras estan dispuestos a ofrecer
de un bien o servicio es exactamente la misma que los consumidores y
consumidoras estan dispuestos a comprar.

A este precio lo llamamos precio de equilibrio, y a la cantidad
transada la llamaremos cantidad de equilibrio.

PRECIO CORRECTO
NCNONON N N I
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Ahora bien... ;qué pasaria si no
estamos en el equilibrio?

>/\ A

S1 el precio fuera mayor que el precio de equilibrio, los productores y
productoras ofertarfan una mayor cantidad de la que los consumidores y
consumidoras estdn dispuestos a comprar.

Es decir, quedarian con muchos bienes sin vender y, para solucionar este
problema, deberan hacer liquidaciones y rebajas hasta que logren vender todo
lo que han fabricado.

Lo anterior se entiende como que se ha presionado el precio a la baja, shasta
cuando? Hasta alcanzar el precio de equilibrio.




B

Pero...
Ly si el precio es menor?

</\/\

Por otra parte, si el precio es menor que el precio de equilibrio se producen
muy pocos bienes en el mercado y muchos compradores y compradoras que
estan dispuestos a pagar ese preclo, se quedan sin el bien.

Por lo tanto, comienzan a demandar un poco mas a los vendedores y vendedoras
para poder adquirir el bien, presionando el precio al alza, ;hasta cuando? De
nuevo: hasta que alcancemos el precio de equilibrio.




Sin embargo, como ya habras notado, los precios no son estaticos, hay muchos
factores que pueden afectar el equilibrio, entre ellos pueden presentarse cambios

en la oferta y la demanda.

Coa

Factores que pueden afectar

A continuacion, analizaremos el impacto de algunos factores en la oferta
y en la demanda de manera individual.

Para ello, siempre asumiremos que todas las demas variables que pueden
atectar el equilibrio, permanecerdn constantes, lo que denominamos
COMmo

Te mostraremos algunos casos o ejemplos que explican el equilibrio
de mercado. Y cuando los leas, recuerda que todas esas variables que
puedan Intervenir, se mantendran sin presentar variacilones (ceteris
paribus), asi que solo deberas enfocarte en el tema de nuestro interés.
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En la demanda...

LLa demanda estd muy relacionada con la disposicion a pagar de los
consumidores y las consumidoras, por ello, cualquier evento que la afecte
podria impactar en el equilibrio del mercado.

Un ejemplo claro de esto es el caso de la pandemia por la enfermedad
COVID-19. Desde marzo del 2020 en Chile, comenzamos a adquirir
maslvamente mascarillas, alcohol gel y otros articulos de limpieza, que
consideramos obligatorios para poder enfrentar la crisis sanitaria.

Eran articulos tan necesarios y nuestra disposicion a pagar por ellos tan
firme, que su demanda aumento. ;Notaste como este efecto generé un
incremento de las cantidades vendidas y del precio de estos bienes?

Este ejemplo nos ayuda a entender como un aumento en la demanda genera
un cambio en el equilibrio, si1 todo lo demas permanece constante. IEn este
caso, se generd un nuevo equilibrio donde la cantidad transada es mayor y

también lo es su preclo.
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De la misma forma, la demanda puede disminuir s1 los consumidores y
consumidoras reciben informaciéon que reduzca su disposicion a pagar
por un bien, o s1 algin otro factor externo pueda disminuirla.

[N
2, &

“S7Eqpg £n A0

Un ejemplo de esto es el uso de materiales amigables con el medio ambiente
y el rechazo creciente a los productos que no estan libres de crueldad animal
(cruelty-free).

Enestesentido,losconsumidores y consumidoras de hoy sonmas conscientes
que hace 30 afios, por lo que su disposicién a pagar por productos que no
se puedan reciclar o que hayan sido testeados en animales, se ha reducido
debido a un nuevo sentido de responsabilidad; disminuyendo asf la demanda
de productos que no cumplan con este requisito.
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Ahora bien, en el caso de factores externos que disminuyen o
aumentan la demanda, tenemos aquellos bienes cuyas demandas son
estacionales, y cambian segin la temporada del afio.

JPodrias nombrar algunos? Te daremos unas cuantas pistas:

La disposicién de los consumidores y consumidoras para pagar por un helado es mayor
en los meses calurosos que en los meses mas trios, asi como, durante el invierno, tienen
mas disposicion de comprar un par de guantes o consumir una bebida caliente. Otros
ejemplos son los chocolates para el dia de la madre, los pasajes en bus en un fin de

semana largo, o el pan de pascua en navidad.
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Cambios en las preferencias
de consumo

Tal como mencionamos en los ejemplos anteriores, el cambio en las
preferencias de consumo puede darse porque los consumidores y
consumidoras se han vuelto mas conscientes con el medio ambiente,
con sus finanzas personales o con su salud, entre otros tactores que
puedan motivarlos a modificar sus tendencias de compras.

Otro ejemplo de ello es el actual consumo de alimentos libres de gluten
o el uso de fibras textiles de origen vegetal, donde, por razones de
salud o de ética, muchos consumidores y consumidoras han cambiado
sus preferencias sobre estos productos.
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Ingreso de los
consumidores y consumidoras

Se trata de un aspecto muy relevante en la demanda, porque un aumento
o una disminucién de este, puede provocar cambios en las decisiones
de compra.

|
iR
A
11

Seguramente pensards que cuando aumenta el Ingreso, como
consecuencia, aumentara el consumo de todos los bienes, sin embargo,
en esta seccldn te mostraremos que no, y que, de hecho, podemos
clasificar los bienes segin cémo responden ante un cambio en el
INgTeso.

S1 consideramos el beber agua o el consumir a diario un medicamento
por prescripcion médica, notaremos que estas acclones no se modifican
cuando cambia el INgreso.
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Sin 1mportar sl este aumenta o disminuye, es seguro que tendremos que
segulr tomando agua o consumiendo nuestro medicamento en la misma
frecuencia y cantidad que antes. Estos bienes y/o servicios, cuya demanda
no varfa ante un aumento en el ingreso, se denominan bienes neutros.
En cambio, existen otros bienes que si consumiremos menos cuando
aumenta nuestro ingreso y a estos productos se les denominan bienes
inferiores.

Un ejemplo de este tipo de bienes son los productos de las marcas propias
de supermercado. Si bien, estos productos de marcas propias ofrecen
una alternativa mas econémica a los consumidores y consumidoras, es
razonable pensar que, en general, ante un aumento en sus Ingresos,
preferirian productos de mejor calidad.
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Y, por Gltimo, estan los bienes en los que quizas pensaste al comienzo
de este parrato, los llamados bienes normales. Son aquellos que ven

aumentada su demanda cuando los consumidores y las consumidoras
aumentan sus Ingresos.

En esta categoria se encuentran por ejemplo los articulos electrénicos
(televisores, smartphones, consolas de videojuegos), restaurantes, viajes
en transporte privado (Uber, Cabity, Taxi), automoviles, entre otros.
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Precio de bienes
relacionados

Existen muchos bienes que consumimos juntos, o bien, que sustituimos
entre si. En muchos casos, el consumo de un bien o servicio esta
relacionado con otro.

Tal vez pretieres las bebidas a los jugos, la mantequilla o 1a margarina,
el té al caté o movilizarte en bicicleta en vez de utilizar el transporte

publico.

Todos estos ejemplos anteriores son los llamados
bienes sustitutos, los cuales cumplen el mismo
propésito y los consumidores y consumidoras
pueden escoger entre ellos. S1 un bien aumentara
mucho su precio, la gente dejard de consumirlo y
buscaré algin sustituto, aumentando la demanda de
los bienes sustitutos.

Existen otros productos que la gente prefiere
consumir juntos, como el té con aztcar o el pan
con jamon, los fideos con salsa de tomates, la
impresora y las tintas, entre otros; aquellos bienes
que se consumen en conjunto se denominan bienes
complementarios.
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Cuando dos bienes tienen algin grado de complementariedad, si uno
de estos productos sube el precio, bajara su demanda y la del bien
complementario también.

demanda

Un claro ejemplo son los servicios de internet y telefonfa. Al respecto,
en el afio 2016 la SUBTEL indic6 que se registré un aumento de 9.4%
de hogares conectados a internet, y que esto ocurrié de la mano con
un aumento de un 17% en conexiones moviles.

En Estados Unidos, el Departamento de Agricultura (USDA) estim6
en 2013 que, un subsidio de 10% en el precio de frutas y verduras
incrementaria un 3% el consumo de cereales y productos de panaderia, ya
que estos ultimos son complementarios a los primeros.
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FACTORES QUE AFECTAN LA
CURVA DE LA DEMANDA

0 SU AUMENTO 0 DISMINUCION PROVOCA CAMBIOS EN LAS
DECISIONES DE COMPRA.

ROPA AMERICANA |

t. &

BIENES BIENES #
NEUTROQS .u NORMALES ’ |
| |
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Hasta aqui hemos aprendido

Cuales son los tactores que pueden atectar la curva de la demanda. ..

i
Pero... ¢y la

En el caso de la oferta, esta se relaciona con los costos de elaborar el
bien y cualquier evento que atecte estos costos, terminard impactando
a la oferta también.

En este sentido, podemos reconocer tres clases de eventos que pueden
afectar los costos de produccion y, en consecuencia, a la oferta:
los eventos naturales, las nuevas tecnologias y cilertas politicas
gubernamentales.
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A fines febrero del 2019, los productores y productoras de papas al
norte de Estados Unidos no pudieron plantar sus papas a tiempo debido
al mal clima, lo que retras6 en 4 semanas su plantacion. Este sector
geogratico abastece casi el 70% de la produccion de papas fritas en ese
pals, lo que generd una escasez, es decir, una disminucion de la oferta
del producto, un par de meses después.

Nuestro pais no estd ajeno a estos L

eventos naturales, el invierno del
2016 dej6 muy poca agua en los
embalses de la VII y VIII region,
lo que afect6 el mercado del arroz,
y gener6 que la produccion de este
cereal se redujera en un 10%.

-10%
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Los avances tecnologicos siempre han ayudado a reducir los costos en
la produccién de distintos bienes y servicios, después de todo, esa es
una de las principales promesas de las nuevas tecnologias.

JsSabias que entre 1960 y 1980, en Estados Unidos, se gestaron una
serie de Innovaciones tecnoldégicas que mejoraron significativamente

la produccién en la industria agricola?
Este periodo es conocido como
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También la aplicaciéon de impuestos y/o subsidios, limitaciones al
precio o a la cantidad elaborada impactan la oferta. Un impuesto es un
pago que establece el Estado a una persona, familia o empresa. Si1 este
impuesto se aplica a la produccién de un bien, esta accidon terminara
encareclendo su produccion e impactado de forma negativa en la oferta,
es decir, reduciéndola.

-

Es el IVA o Impuesto al Valor Agregado que se aplica a toda transaccién comercial de un
bien o servicio, cuyo precio de venta sea 1igual o superior a $180. Podras verlo reflejado en la
boleta de cualquier producto que compres.

Los subsidios, por el contrario, son una ayuda del Gobierno que, si es aplicada a la produccion
de un bien, resultara en la disminucién de su costo de produccion.
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FACTORES QUE AFECTAN
LA CURVA DE LA OFERTA

CUALQUIER EVENTO
QUE AFECTE EN LOS
COSTOS DE PRODUCCION
IMPACTA EN LA QFERTA.

NUEVAS POLITICAS
TECNOLOGIAS GUBERNAMENTALES
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Ahora bien... ;cuando
aumenta la oferta?

LLa oferta aumentara cuando se produzca un evento que reduzca los
costos de los productores y productoras de un mercado, en este caso,

, el precio de equilibrio serd menor y la cantidad
transada serd mayor.

Esto puede ocurrir s1 se desarrolla una nueva tecnologia que ayude a
la produccién o se aplica un subsidio, por ejemplo.
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Esto sucedera si la produccion se hace mas costosa, y, en consecuencia,
el precio de equilibrio sera mayor y la cantidad transada menor.

Lo anterior puede provocarse porque se aplic6 un impuesto o se vivié un
fendmeno climatico complejo para la produccion, entre otros factores.

También la escasez de uno de los insumos puede reducir la oferta. De hecho,
a raiz de la pandemia, en Estados Unidos aumenté el consumo de liquidos
en lata, sin embargo, los fabricantes de latas no podian responder a este
aumento de la demanda de forma inmediata.

Construyeron al menos tres fabricas en 18 meses para poder abastecer

a los consumidores de latas, pero durante un tiempo, esto significé6 un
estancamiento de la oferta, y s6lo mas tarde pudieron aumentarla.
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Hasta aqui hemos aprendido lo mas 1mportante sobre el

, un estado que se alcanza cuando el precio
tiene tal aceptacion y equivalencia, que, coincide la cantidad que los
vendedores y vendedoras estan dispuestos a ofrecer con la cantidad que
los consumidores y consumidoras estén listos para comprar.

Ademads, también has aprendido algunos conceptos que son
determinantes para entender como funcionan la oferta y la demanda,
tales como:

JQué es el precio de equilibrio?
JQué es la cantidad de equilibrio?
JQué ocurre cuando el precio es mayor que el precio de equilibrio?

Y cuando el precio es menor que el precio de equilibrio ;puedes
determinar lo que ocurre?

JCudles factores atectan a la demanda? ;Y cudles atectan a la
oferta?

KN XXX

¢Cudndo aumenta la oferta? ;Y cudndo se disminuye?

MICROECONOMI-QUE
UNA GUIA PARA ENSENAR Y APRENDER MICROECONOMIA



[<

En la sigulente unidad, aprenderemos todo sobre la elasticidad de
mercado, un concepto que te ayudaréd a entender mejor la dindmica
de precios en los mercados.

iSigue leyendo!
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Didacticas




UNIDAD 2

ACTIVIDAD 1

¢Cuanto has aprendido sobre los factores
que afectan la curva de la demanda?

Para que puedas poner en practica tus nuevos conocimientos sobre

los factores que aftectan la curva de la demanda, hemos disefiado un
donde podras aprender a identificar los

bienes inferiores, complementarios, sustitutos y podras observar

los cambios en las preferencias de los consumidores y consumidoras,

sus Ingresos o el precio de los bienes relacionados, pueden

Te presentaremos algunos casos interesantes que deberds analizar
muy bien, jasi que presta atencion!

56



78% DE LOS CHILENOS 4

PIDEN ACABAR CON EL
TESTEO ANIMAL

LOS CONSUMIDORES
Y CONSUMIDORAS

DE HOY SE HAN VUELTO
MAS (INIETID
SOBRE LAS POLITICAS
DE PRODUCCION

DE LOS PRODUCTOS
QUE ADQUIEREN.

Cada vez son mas las personas que prefieren usar
productos con la etiqueta “cruelty-free”.

¢Qué crees que pasara con la demanda de los productos
que no cumplan este requisito?

o Aumentara la demanda
G No afectara la demanda

G Disminuira la demanda

ooooooooooooo

Los cambios enlos gustos y preferencias de los consumidores son
un factor que afecta la demanda, como en este caso, los productos
cruelty-free son sustitutos de los cosméticos convencionales, s1
aumenta la demanda de un bien, disminuiré la demanda del otro.

S1 quieres leer mas sobre las acciones que se estan llevando a
cabo en nuestro pais para detener el testeo en animales, haz

click en el siguiente enlace:

D eAljjeudally -ejda410) e1sandsay

»


https://eldefinido.cl/actualidad/mundo/10744/BeCrueltyFree-asi-avanza-Chile-y-el-mundo-para-poner-fin-al-testeo-de-cosmeticos-en-animales/

DETERGENTE

SIEMPRE
LIMPIO

Supongamos que el detergente “siempre limpio” es un
bien inferior. Si aumenta el ingreso de una persona, squé
es lo que ocurrira con su demanda por este detergente?

o Aumentara su demanda
o No afectara en nada a su demanda

o Disminuira su demanda

Un bien inferior es aquel cuya demanda disminuye cuando
aumenta el ingreso de un consumidor.
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Durante la navidad aumenta la demanda de algunos
productos, como el pan de pascua. ;Qué es lo que
ocurrira con el precio del pan de pascua durante estas
fiestas, si la oferta se mantiene constante?

o Aumentari el precio
o Disminuira el precio

G No afecta en nada al precio

Durante las fiestas navidenias, los consumidores aumentan su

disposicion a pagar por pan de pascua, lo que suele aumentar
el precio de este bien.
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Las consolas y los videojuegos son bienes
complementarios. ;Qué ocurre con la demanda por
videojuegos, si disminuye el precio de las consolas?

o Aumenta la demanda de videojuegos
o Disminuye la demanda de videojuegos

o No afecta en nada a la demanda de videojuegos

El precio de los bienes relacionados desplaza la curva de la
demanda. Dos bienes son complementarios si la disminucién
de precios de uno de ellos, aumenta la demanda del otro y
viceversa.
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UNIDAD 2

ACTIVIDAD 2

¢Cuanto has aprendido sobre los factores que
afectan la curva de la oferta?

Para que puedas poner en préictica tus nuevos conocimientos sobre
los tactores que atectan la curva de la oferta, hemos disefiado un
donde podréas observar, por medio de

casos reales, los eventos naturales, las nuevas tecnologias o las
politicas gubernamentales pueden

A continuacion, encontrards algunos casos entretenidos que deberas
analizar muy bien antes de responder, jcomencemos!




DESCUBRE LA TECNOLOGIA QUE HA REDUCIDO EL COSTO
PRODUCTIVO DE LA LECHE AL SUR DE CHILE

LA ENERGIA

SOLAR
FOTOVOLTAICA

¢ SABIAS QUE HAS ESTADO
CONSUMIENDO LA LECHE
MAS AMIGABLE CON EL

y MEDIO AMBIENTE?
t/‘\\ : Ay . »"\/\/ ’ ;
| \“‘/ | \v‘v/ : \" / \J " \“‘/
{2

\’/ \‘/‘\‘/ \’/‘
SO SR IRN NRN

»

La energia solar fotovoltaica es un hecho en nuestro pais.
Si se redujo el costo del proceso productivo de la leche
Jdqué crees que ocurrio con la oferta en este caso?

o No ha variado la oferta
o Aumento la oferta

G Ha disminuido la oferta

ooooooooooooo

El constante progreso de la tecnologia ayuda a reducir los
costos y el tiempo de muchos procesos productivos, por lo
que el descubrimiento y adaptacién de un cambio como el que
te hemos presentado en este ejemplo, ayudé a aumentar la
oferta de este producto.

S1 quieres aprender més sobre esta tecnologfa, visita el

siguiente enlace:
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http://cooprinforma.cl/energia-solar-fotovoltaica-una-excelente-forma-de-bajar-los-costos-de-produccion/

SEGUN REUTERS.COM

¢Como crees que afectara este fenomeno natural al
mercado del café?

o Aumentara la demanda de caté

o Aumentara la oferta de café

o Disminuira la oferta de café

Las condiciones inapropiadas para la siembra a causa de

la sequia, tendran como resultado plantas en mal estado
que reduciran la produccién de caté. Esto probablemente
produzca la escasez del producto, que, sin duda, disminuira
su oferta.

Haz click abajo para consultar la fuente de esta noticia:

©

D eAljjeudally -ejda410) e1sandsay
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https://www.reuters.com/article/brasil-cafe-cultivos-idLTAKBN2621JK

En este supuesto donde el precio deloslibros ha disminuido
considerablemente debido a una politica gubernamental
J¢qué crees que ocurrira con la oferta?

o Aumentara la oferta
G Disminuira a la mitad la oferta

G La oferta se mantendra igual

ooooooooooooo

Un evento que disminuye los costos de produccién de un
mercado, en este caso, la reducciéon de un impuesto como
parte de una politica gubernamental, aumentard la oferta,
siempre que todo lo demds se mantenga constante (ceteris
paribus). Esto debido a que la produccién del bien se tornara
menos costosa.

Si quieres leer mas sobre este impuesto aplicado a los libros,
visita el siguiente enlace:

©
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https://www.bbc.com/mundo/noticias/2012/08/120813_chile_libros_iva_ao

UNIDAD 2

EQUILIBRIO
DE MERCADO

IREPASEMOS ESTOS GONCEPTOS!

BIENES COMPLEMENTARIOS BIENES INFERIORES BIENES NEUTROS

UN PAR DE BIENES O SERVICIOS SE

DICEN COMPLEMENTARIOS SI ES QUE SON BIENES O SERVICIOS cf%%'g:gf} & gR
SE CONSUMEN JUNTOS. POR LO TANTO, CUYO CONSUMO DISMINUYE o
UN MAYOR CONSUMO DE UNO IMPLICA CUANDOT 1T EL INGRESO. o

TAMBIEN UN [7117112 CONSUMO DEL OTRO.

BIENES NORMALES BIENES SUSTITUTOS CANTIDAD DE EQUILIBRIOQ

\
DOS BIENES 0 SERVICIOS SE DICEN ES LA CANTIDAD DE PRODUCTO

SON BIENES 0 SERVICIOS SUSTITUTOS S| CUMPLEN EL MISMO
, 0 SERVICIOS TRANSADA CUANDO
ROPOSI IR. SI EL R
CUYO CONSUMO AUMENTA PROPOSITO, ES DECIR, SI EL MAYOD EL PRECIO DE MERCADO ES EL

CUANDO AUMENTA (23T} CONSUMO DE UNO CONLLEVA UN
[[Z1TI CONSUMO DEL QTRO. {011 [AEQUILIBRIO.

CETERIS PARIBUS PRECIO DE EQUILIBRIO

EN LATIN, EL SIGNIFICADO LITERAL DE ESTA EXPRESION ES:
o || omroua e
DE UN ANALISIS ECONOMICO, AL DECIB CETERIS PﬂRlBl{S DAREMOS LOS/LAS PRODUCTORES/AS EN UN
A ENTENDER QUE NUESTRA CONCLPSION U OBSERVACION SOBRE EL MERCADOSZTETY A LA DEMANDADA
EFECTO DE ALGUNA VARIABLE 0 PQRF\MI';TRO EN NUESTROS RESULTQDQS, POR LOS/LAS CONSUMIDORES/AS
SE HACE CONSIDERANDO TODAS LAS DEMAS CONSTANTES (SIN VARIACION). '

EQUILIBRIO DE MERCADO

CORRESPONDE A UN PRECIO Y UNA CANTIDAD TALES QUE TODO LO PRODUCIDO K2 (i1 (NO
HAY EXCESO DE OFERTA NI DEMANDA). CUANDQ ESTA SITUACION SE ALCANZA, NINGUN FACTOR
DE INTERES (PRECIO 0 CANTIDAD) CAMBIARA, A MENOS QUE SE INTRODUZCA UNA FUERZA
EXTERNA QUE AFECTE LA SITUACION EN LA QUE SE BASA EL MODELO.

MICROECONOMI-QUE
UNA GUIA PARA ENSENAR Y APRENDER MICROECONOMIA



Navega por
< las unidades

UNIDAD 3

Y si el precio sube
cCuantos dejamos
de comprar?

iAprendamaos acerca
de la elasticidad!




En las unidades anteriores aprendimos, entre otras cosas, que, a
medida que baja el precio de un producto o servicio los consumidores y
consumidoras suelen comprar mas.

No obstante, en esta unidad descubriremos cémo este aumento puede
ser distinto s1 comenzamos a pensar en diferentes mercados.

Déjanos contarte
una historia...

Esto ocurri6 en el aflo 2004, quizds eras muy pequefla o pequefio para
recordarlo, pero, en aquella época era muy necesaria la vacuna contra la
influenza, al 1igual que lo es ahora por la pandemia de Covid19. Y esta vacuna

contra la influenza, era provista solo por dos comparifas en los Estados
Unidos...

Resulta que, en octubre de ese afio, una de estas compafifas
tuvo que cerrar una de sus plantas debido a una contaminacién
en sus vacunas y, con ello, la oferta cayé de 100 millones de
dosis a solo 50 millones.
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Esto desaté un completo caos, las personas hacian largas filas
para consegulr una dosis, y cada Estado del pais guardaba las A
suyas celosamente.

En medio de esta situacién, un distribuidor tarmacéutico

~ N , . , .

T ) aprovecho la oportunidad y comenzé a vender las dosis a 90
) - délares, las mismas que en condiciones normales costaban
S >

alrededor de 8.5 ddlares.

Sin embargo, un numero significativo de consumidores y
consumidoras no reacclono a este nuevo preclo y estuvo dispuesto

a pagarlo, es decir, la demanda no cay6 tanto a raiz de esta alza %/
tan grande en el precio... %//

<Como se explica este fenomeno desde el
punto de vista economico?

Los y las economistas miden la respuesta de los consumidores y
consumidoras ante las variaciones de precio mediante un concepto
llamado elasticidad.
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UNIDAD 3

Por ejemplo...

S1 hubiera una oferta de pasajes en avion, es muy factible que la gente aprovechara
y comprara muchos tickets.

En cambio, si hublera una oferta en un medicamento necesario para una
enfermedad cronica, es muy probable que el aumento en las compras no sea
tan significativo.

MICROECONOMI-QUE

@ UNA GUIA PARA ENSENAR Y APRENDER MICROECONOMIA




\%}

La elasticidad y
la demanda

En especitico, la mide cuianto cambia la
cantidad demandada cuando cambia el precio.

En este sentido, si el precio disminuye en cierto porcentaje y la cantidad
demandada aumenta en un porcentaje mayor al precio, diremos que estamos
ante una demanda elastica. Pero, si1 la cantidad demandada aumenta menos
que el precio, la demanda entonces es inelastica.

En otras palabras, una demanda elastica reacciona mas a los cambios de
precio, y la inelastica reacciona menos.

En general, la elasticidad-precio de la demanda nos dird cuanto cambia la
cantidad demandada cuando el precio aumenta en un 1%.
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Veamos algunos ejemplos:

Algunos economistas han estimado, por ejemplo, que en Estados Unidos la
elasticidad-precio de la demanda del aceite de oliva es de un 1.9% :Qué nos
dice esto? Que, s1 el precio del aceite de oliva aumentara en un 1%, la cantidad
demandada caeria en un 1.9%, es decir, mas de lo que aumenté el precio. Con
esta Informacién podemos deducir que el aceite de oliva tiene una demanda

mas bien elastica.
’ DEMANDA

RECIO |
P ° j

+19 1.99,

Por otra parte, también se ha estimado que la elasticidad de los cigarrillos es de
un 0.4%. S1 sube en un 1% su precio, jla cantidad demandada solo cae en un 0.4%!
Es decir, mucho menos de lo que aument6 su precio, por lo que estamos frente a
una demanda muy inelastica.

PRECIO : \
+1% 0.4,
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¢Por qué puede ser importante para
un productor o productora conocer la
elasticidad de la demanda?

S1 conocen la elasticidad de su demanda, sabran cémo reaccionarin sus
consumidores y consumidoras ante el cambio en el precio, lo que sin duda
les ayudara a tomar decisiones més asertivas.

S1 su demanda es elastica, cuando suba el precio su
demanda caerd mucho, y en consecuencia sus ganancias
también disminuiran. Asi que, en este caso, no seria una
buena 1dea subir el precio.

S1 su demanda fuese inelastica, ante un alza de precio, la
demanda caer4, pero menos que el incremento en el precio.
Como resultado, las ganancias del productor o productora

podrian aumentar, asi que en este caso si podria obtener
gananclas subiendo el precio.
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UNIDAD 3

¢Por qué la demanda de un

bien o servicio puede ser
inelastica?

Es decir, cuando aumenta su precio seguimos demandando
aproximadamente lo mismo.

Puede ser debido a que no existen sustitutos del bien o existen muy pocos.

También se puede deber a que es un bien en el que gastamos una proporcién muy baja
de nuestros ingresos, entonces un alza en el precio casi no es percibida por nosotros.

Existen algunos bienes o serviclos que, a pesar de tener sustitutos, estos requieren

conocimientos para utilizarlos, como por ejemplo un programa computacional, y a veces

no disponemos del tiempo para aprender a usarlo. De hecho, hay muchos softwares libres
que no se utilizan tanto debido a esta razon.
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La elasticidad y
la oferta

Muy bien, hasta ahora hemos aprendido como puede influir la elasticidad en
la demanda, pero, ;qué sucede con la oferta?

L.a oferta también debe ajustarse ante cambios en el precio, y dependiendo
del bien o servicio, los productores y productoras pueden adaptarse con
prontitud a los cambios o no. A este ajuste lo denominaremos:

elasticidad-precio de la oferta.

En este sentido, si ante cambios en el precio, una empresa puede ajustar
rapidamente su produccion, diremos que su oferta es elastica. Pero si esto
no es posible, es decir, la oferta es menos sensible a cambios en el precio,
entonces, la oferta sera inelastica.

MICROECONOMI-QUE
UNA GUIA PARA ENSENAR Y APRENDER MICROECONOMIA




9

Veamos algunos ejemplos:

En la agricultura es diticil que los productores y productoras cambien su
produccién ante un aumento en el precio, ya que la produccién se planitica
con mucho tiempo, y las frutas y verduras demoran en crecer y estar listas
para la cosecha. Sin embargo, productos como el pan, pueden responder con
mayor dinamismo a la cantidad elaborada.

Imagina que eres productor o productora de
tomates y has recibido la informacion de que
ha aumentado el precio. Aunque quisieras,
no podrias aumentar tu produccion para
vender mas y ganar mas, ya que tendrias
que preparar la tierra de nuevo, plantar las
semillas, fumigar... jes un trabajo arduo que

requiere mucho tiempo!

Y, s1 por alguna razén, la gente comprara menos tomates, tampoco puedes disminuir tu
produccién porque tus plantas estan ahi, creciendo cada dia, y deberdn ser cosechadas de
1igual manera. Ademas, una vez recolectadas, tampoco podrias almacenarlas para esperar
un mejor precio, ya que rapidamente pueden podrirse.
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En un caso como el anterior, nos encontramos trente a una oferta inelastica
cuya producciéon no se puede ajustar de inmediato, por ello se dice que es
menos sensible a los cambios de precio.

Y si hablamos de una oferta elastica, un buen ejemplo es la venta de pan,
como te comentamos anteriormente. S1 de pronto el precio aumentara y la
gente dejara de comprar pan, las panaderias podrian ajustar su produccion
y vender menos.

PRODUCCION

2

PRECIO SUBE

A diferencia de una fruta como el tomate, el pan se produce al momento, entonces la
oferta es mas sensible a los cambios de precio.

MICROECONOMI-QUE
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Veamos algunos ejemplos:

Otros ejemplos de ofertas elasticas estidn relacionados con bienes como los
automoviles, los libros o los smartphones, porque, si ocurre un incremento
en el precio, la cantidad ofrecida puede aumentar también puesto que las
tabricas producirian mas, trabajando més tiempo. Y estos productos se pueden
almacenar, y esperar cambios en el precio.

0 =

DDD = C ¢

Pero, s1 se tratara de terrenos frente a la playa dispuestos para aquellos
compradores y compradoras que quieran una casa con vista al mar, entonces
estos bienes tendrian una oferta inelastica porque es casi imposible elaborar
mas de ellos.

£
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Ahora bien,

Sabias quelas elasticidades nos ayudan a entender siun
impuesto afectamas alos consumidores y consumidoras
o a los productores y productoras?

Si, la verdad es que un impuesto es,
en efecto, un cambio en el precio.

Cuando se aplica un 1impuesto, los consumidores y consumidoras pagan
mas por el bien y las empresas reciben menos por unidad vendida. Al
aplicar un 1mpuesto entonces, la demanda y la oferta deben ajustar sus
cantidades demandadas y fabricadas respectivamente.
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S1 la demanda fuese muy Inelastica, al gravar
un impuesto, los consumidores y consumidoras
observarian un precilo mas alto, pero seguirian
comprando aproximadamente lo mismo, por
tanto, se verfan perjudicados debido a que siguen
consumiendo la misma cantidad, pero a un precio

mayor.

S1 la oferta fuese muy Inelastica, los productores y
productoras seguirfan elaborando lo mismo, pero
recibirfan menos por unidad vendida, asi que

disminuirian sus ganancias.

Como vemos, curvas muy Inelasticas, de oferta o de demanda, se
ven perjudicadas ante la aplicacién de un impuesto. Pero squién
se lleva la mayor carga del impuesto?

Quilen sea relativamente “més ineldstico” desde un punto de vista comparativo.
cQué quiere decir esto?
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Déjanos contarte
otra historia...

En 1990, el Gobierno de EEUU gravé un impuesto al lujo. El objetivo de este
proyecto era levantar recursos para el Gobierno desde quienes tienen mas riquezas,
algo que puede tener sentido para muchos. Pero ¢quiénes pagaron este impuesto
realmente?

Terminaron pagandolo los productores y productoras, ya
que los consumidores y consumidoras dejaron de comprar

de iInmediato al ver que el precio habia aumentado debido 7~ ~
al impuesto, pero, a los productores y productoras de o O
aquellos bienes de lujo que toman més tiempo en su =

fabricacién como los autos, yates, entre otros, les tomé mas
tiempo ajustar su produccién a esta nueva demanda, que
era mucho menor.

En este sentido, los productores y productoras (en

representacion de la oferta) fueron mds inelésticos y se

, llevaron la mayor carga del impuesto, una condicién que
escapO de sus manos y que respondia a la relatividad

propia de este suceso.
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Hasta aca hemos aprendido

Coémo los cambios en el precio determinan la elasticidad de los bienes o
serviclos, la cual, a su vez, puede ayudarnos a saber cémo reaccionarian
los consumidores y consumidoras o como pueden reacclonar las empresas
frente a estos mismos cambios.

Ademas, hemos comprendido como las diferentes elasticidades pueden
afectar a los consumidores y consumidoras o a los productores y
productoras en el caso de un cambio de precio comin como lo es un
1mpuesto.

En la siguiente unidad nos internaremos en un viaje en bisqueda de la
perfeccion y el equilibrio en los mercados: la competencia pertecta. (Es
posible? ;O se trata de una utopia?

[<

i I'e invitamos a descubrirlo!
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UNIDAD 3

ACTIVIDAD 1

iPongamos en practica tus
conocimientos sobre elasticidad!

A fin de que practiques todo lo que has aprendido sobre la elasticidad

y como puede Influir tanto en la oferta como en la demanda, hemos

disefiado un cuestionario interactivo donde encontraras algunos casos

y supuestos que deberas analizar muy bien antes de responder. jDespués

de hacer este ejercicio serds todo un experto o experta en elasticidad-
precio de la oferta o elasticidad-precio de la demanda!
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LA LUZ
QUE CONSUMEN
LOS HOGARES
ES UN BIEN

INELASTICO

ESTO QUIERE DECIR
QUE, S1 DISMINUYERA
SU PRECI ENTONCES

LA CANTIDAD DEMANDADA
POR LUZ?

ESTO ES...

o Verdadero 0 Falso

Cuando una variaciéon del precio de un 1% provoca

una variacion de la cantidad ofertada inferior a ese

porcentaje, se concluye que la oferta es ineldstica
respecto al precio.

Por tanto, si disminuyera el precio de la luz, es probable
que sigamos consumiendo la misma cantidad, asi que
la demandada aumentaria muy poco.

»
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UNIDAD 3

LAS PALTAS SON
CONSIDERADAS
UN BIEN
ELASTICO

ESTO SIGNIFIGA
QUE SI AUMENTARA
EL PRECIO DE LAS PALTAS...
¢LA CANTIDAD DEMANDADA

MUCHO?

ESTO ES...

o Verdadero o Falso

Una demanda eldstica es cuando una variaciéon del
precio de un 1% de un bien, provoca una variacién de
la cantidad demandada mayor a ese porcentaje.

Por tanto, la cantidad demandada por paltas no
aumentaria, al contrario, disminuiria mucho, ya que, al
aumentar el precio, los consumidores suelen comprar

menos.

0S|e4-g BALJeUIR)|Y 81091107 elsandsay
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EL CAFE
ES UN BIE
ELASTICC

ENTONCES, SU DEMANDA

MUCHO SI
DISMINUYE SU PRECIO...

ESTO ES...

o Verdadero o Falso

ooooooooooooo

Una demanda elastica es cuando una variacion del
precio de un 1% de un bien, provoca una variacién de
la cantidad demandada mayor a ese porcentaje.

Por tanto, lacantidad demandada por caté aumentarian

mucho, yaque, al disminuir el precio, los consumidores
suelen comprar mas.

n 0JPEPIAA-Y BALBUIRYY :B}123410)) eisandsay
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UNIDAD 3

ENTONCES LA CANTIDAD
OFERTADA DISMINUYE
EN0,5%

ASi QUE HA AFIRMADO
QUE SE TRATA DE UN BIEN

W 'IV\[*N OFERTA ELASTICA...

(ESTA EN LO CORRECTO?

Cuando una variacién del precio de un 1% provoca

una variacion de la cantidad ofertada inferior a ese

porcentaje, se concluye que la oferta es ineléstica
respecto al precio.

ON-g eAleulal}y -e32a410) e1sandsay
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ooooooooooooo

Cuando una variacién del precio de un 1% provoca

una variaciéon de la cantidad ofertada inferior a ese

porcentaje, la oferta es ineléstica respecto al precio,
como ocurre en este caso.

ON-g eAeulal}y -10a410D) e1sandsay
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Al subir el precio de $100 a$120 pesos, el vendedor esté

UN VENDEDOR
DE SOPAIPILLAS
QUE SIEMPRE VENDIA
AL PRECIO DE $100,
DECIDE AUMENTAR
A $120...

NORMALMENTE VENDIA
1000 SOPAIPILLAS

A DIARIO, PERO AHORA,
TRAS EL AUMENTO
DE PRECIO,

ESTA VENDIENDO
980 SOPAIPILLAS.

TOMANDQ ESTO EN CUENTA,
PODEMOS AFIRMAR
QUE LAS SOPAIPILLAS

SON UN BIEN (I2Fy (¢}

¢ESTO ES CORRECTQ?

aumentando el precio en un 20%

120 - 100
100

Por otro lado, las ventas bajaron de 1.00 a 980 unidades,

1000 - 980
1000

Es decir, disminuy6 en un 2%. Con lo cual podemos concluir
que las sopaipillas se comportan como un bien ineldstico, ya
que la cantidad demandada disminuye en menor magnitud

= 0.20 = 20%

= 0.02 = 2%

de lo que aumenté el precio.

1S-Y/ BALIBUIR)|Y :B}DD110D) BISandsay
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SOBRE LA
ELASTICIDAD
APRENDIMOS

[QUE ES? AEE Y
T L)

A
B\ | |
.

ELASTICIDAD-PRECIO ELASTICIDAD-PRECIO
DE LA DEMANDA DE LA OFERTA

DE IGUAL FORMA QUE EN LA
DEMANDA, CONSISTE EN UN CAMBIO

COMO RESPUESTA A UN AUMENTO DEL '(’)%'f}%ERNETg:&gNREgP%FEESRTLnnogﬁ
PRECIO DEL 19%. SE DICE

#[/2:| DEMANDA ES ELASTICA i/ 3¢ nngLNJORI'Sﬁ SDTIgE
CIFRA ES MAYOR QUE 1E INELASTICA OFERTA ES ELASTICA

CIFRA ES MAYOR QUE 1 E INELASTICA
L .
B SI LA CIFRA ES MENOR QUE 1.

SE TRATA DE UN CAMBIO PORCENTUAL
EN LA DEMANDA QUE SUCEDERIA
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Navega por
< las unidades

UNIDAD 4

Ideal pero...
cpodemos llevarla a
cabo?

iConoce |la competencia
perfecta!




UNIDAD 4

A

Hasta ahora hemos visto las dos
fuerzas principales de un mercado:
la oferta y la demanda.

Analizamos cémo ellas determinan los posibles resultados (el

y la ), y también,
como se ven atectadas por distintos fenémenos, como los cambios
de preferencias, acciones gubernamentales, comportamiento de
bienes relacionados, cambio de ingresos, entre otros.

Sin embargo, podemos hacer distintos supuestos acerca de cémo
Interactian y obtendremos distintos resultados en los mercados.

cQuileres saber como?
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UNIDAD 4

Conoce el modelo de
competencia perfecta

En economia, uno de los modelos que, en general, entrega resultados
mas deseables paralasociedad!, esel

1
s
1

e
s
1

m ®
Q%

o \%/%:%

D AcS \%/@/

s
s
11

s
s
1

Este modelo nos asegura que, bajo ciertas condiciones, cuando la
demanda y la oferta interactiian emergerdn precios “justos”, es decir,
precios bastante bajos para que los consumidores y consumidoras
compren sin problemas, pero que, al mismo tiempo, los productores y
productoras podran producir a este precio.

1'Si el mercado no presenta fallas. Existen ciertas tallas de mercado, en las cuales, es necesario que el Estado
intervenga para obtener mejores resultados.

MICROECONOMI-QUE
UNA GUIA PARA ENSENAR Y APRENDER MICROECONOMIA




UNIDAD 4

0o

En este modelo, hay tantos productores y productoras que compiten
entre si para captar mayor demanda, que ninguno puede Influir en
el precio de mercado, el cual estda dado y, como surge a raiz de esta
competencia, es lo suficientemente bajo para las y los consumidores.

TR L

Sin embargo, se trata de un modelo
tedrico que no observamos en la realidad

el cual tiene tan buenas propiedades, que existen autoridades en cada

pais que Intentan asegurar la libre competencia en los mercados
nacionales.




UNIDAD 4

g

En Chile, las Instituciones encargadas de velar
por la libre competencia son la Fiscalia Nacional
Economica (FNE), el Tribunal de Defensa de la Libre
Competencia (TLDC) y la Corte Suprema.

En la préxima unidad, te contaremos con madis detalles como
funcionan, pero ahora, continuaremos aprendiendo sobre la
competencia pertfecta.

iS1gamos!

MICROECONOMI-QUE
UNA GUIA PARA ENSENAR Y APRENDER MICROECONOMIA




UNIDAD 4

o~
® g
-

¢Como podemos entender mejor
la competencia perfecta?

LLa 1dea de esta unidad es ayudarte a comprender en profundidad
los supuestos que hacemos cuando estudiamos la interaccion entre las
fuerzas que ya conocemos, es decir, la oferta y la demanda.

Antes de empezar,
repasemos un par de conceptos:

En ciencias sociales, al 1gual que en ciencias bésicas, una teoria o modelo
se construye con base en supuestos, que, a su vez, llevan a determinadas
conclusiones. La validez de las conclusiones que obtengamos dependera
entonces de s1 se cumplen nuestros supuestos o no.
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£

En el caso de la economia, s1 se cumplieran todos los supuestos del
modelo de competencia perfecta, entonces la conclusiéon seria que, al
permitirse que la oferta y la demanda interactien con libertad, se
llegaria a un resultado socialmente 6ptimo: un

donde no habria exceso de oferta n1 de demanda y sus precios serian
competitivos.

Supuestos Conclusion

Suena genial ;cierto?

Ocurre que, en la realidad, uno o mas de los
supuestos que hemos visto no se cumplen.
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Ahora bien, ¢cuales son los supuestos
del modelo de competencia perfecta?

Todos los vendedores
y vendedoras en un
mercado ofrecen
exactamente el mismo
bien.

Para los compradores
y compradoras es ticil
conocer los precios
y adquirir el bien o
serviclo.

Hay muchos oferentes
(vendedores y
vendedoras) y
compradores y
compradoras.

Para los vendedores
y vendedoras es ticil
entrar y salir del
mercado.

Pensemos un momento en

e algiin mercado en particular,

cCrees tu que estos

supuestos se cumplen?
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Vamos a analizarlo:

1 PRIMER SUPUESTO

“Todos los vendedores y vendedoras
en un mercado ofrecen el mismo bien”.

Este supuesto suele denominarse como “homogeneidad”. Si1 bien
suena razonable que todos los productos de un mismo sean
indistinguibles a ojos de los consumidores y consumidoras, esto no
siempre es asi.

Por ejemplo, e
en el mercado inmobiliario no todos los AR
departamentos de dos dormitorios y dos _
bafios son 1guales: tienen orientacion E—EE
distinta, existencia de balcén o no, «gii*e::
diferente distribucién del espacio o -
ubicacién. T
|
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“Todos los vendedores y
vendedoras en un mercado
ofrecen el mismo bien”.

Otro ejemplo, es el mercado de zapatillas,
donde la variedad de disefios, colores o tipo
de suela hace que en realidad los productos
no sean todos homogéneos.

Incluso bienes tan parecidos como las
sopaipillas de dos carritos aledafios podrian
percibirse distintos por algunos elementos:
salsas disponibles, apariencia del aceite,
antigiiedad del carrito, entre otros.

MICROECONOMI-QUE
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UNIDAD 4

2 SEGUNDO SUPUESTO

“Hay muchos oferente
(vendedores y vendedoras)...".

En el modelo de competencia perfecta se asume que hay muchos oferentes
(y también muchos consumidores y consumidoras), de manera que todos
ellos sean “tomadores de precio”, es decir, que por si solos no sean capaces
de alterar los precios de mercado.

Sin embargo, hay muchos escenarios donde este supuesto no se cumple,
y, de hecho, ocurre todo lo contrario, habiendo muy pocos oferentes.

Por ejemplo, .
en Chile tenemos el caso del mercado ‘

farmacéutico, donde tres empresas (Ahumada,
Salcobrand y Cruz Verde) concentran alrededor 80% d e'

del 80% del mercado.
mercado

MICROECONOMI-QUE
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UNIDAD 4

Otro ejemplo, viene de las telecomunicaciones, \\

en donde cinco empresas (Entel, Movistar,
VTR, WOM, Claro) dominan, con distintas
participaciones, los mercados de telefonfa e \\\

internet fijo y mévil.

7%
Tottus 16%

Por ualtimo, el caso de los supermercados Unimarc

también es un ejemplo de escasez de oferentes, 33%

ya que el mercado se concentra en cuatro 44, Cencosud
(o]

firmas: Walmart (44%), Cencosud (33%),

Walmart
Unimarc (16%) y Tottus (7%). "

o
—

Cabe mencionar que los mercados con estas caracteristicas son de particular
Interés para los agentes que velan por la libre competencia, ya que, al haber pocos
oferentes, hay menos competencia y pueden surgir conductas anticompetitivas
como, por ejemplo, la colusion.
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UNIDAD 4

3 TERCER SUPUESTO

“Para los compradores y compradoras
es facil conocer los precios y adquirir
el bien o servicio”.

Laideadetrasdeestesupuestoesque,silosconsumidores yconsumidoras
disponen de toda la informacién necesaria sobre los precios, entonces
podran tomar la mejor decisiéon de compra. No obstante, en ocasiones
es dificil conocer los precios o caracteristicas de los productos.

En la actualidad, es muy comun el uso de las redes sociales para la
venta de productos, y ocurre con frecuencia que los precios de estos
no estan disponibles y se debe preguntar por ellos. Entonces dejas un
comentario y la tienda te responde: “precio por inbox”. ;' Te ha sucedido?

Esto conlleva un costo de tiempo que podria atectar nuestras decisiones de compra.
No obstante, el panorama no es del todo sombrio, gracias al desarrollo tecnolégico y
las técnicas de manejo de datos, han aparecido herramientas que favorecen el que este
supuesto si se cumpla.

MICROECONOMI-QUE
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“Para los compradores y compradoras
es facil conocer los precios y adquirir
el bien o servicio”.

Por ejemplo,

este es el caso de la pagina web Knasta (www.
knasta.cl) que permite comparar el valor de
distintos productos, o la app “bencina en linea”
de la Comision Nacional de Energia que entrega
reportes de precios de estaciones de servicio.

Otro caso que funciona bastante bien son los
buscadoresdevuelos (Google Flights,Skyscanner
u otros), que permiten conocer y comparar los
precios de distintas aerolineas y agencias para
un determinado 1tinerario.

MICROECONOMI-QUE
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CUARTO SUPUESTO

4

“Para los vendedores y vendedoras es
facil entrar y salir del mercado”.

Este supuesto se conoce usualmente como que “no hay

. La 1dea detras de ello sefiala que, s1 se permite la libre
entrada y salida de oferentes a un mercado, entonces se convergera a
que qulenes se mantengan en dicho mercado, serdan los mas eficientes
(y, en consecuencia, el precio serd menor).

Lo que ocurre a veces en la practica es que algunas condiciones del mercado
(caracteristicas del bien transado, posicion dominante de empresas existentes,
costos, entre otras) hacen que sea dificil participar de él.

Un ejemplo clasico de barrera ala entrada ocurre
en los grandes aeropuertos, donde los espacios
disponibles estan dominados por las mayores
aerolineas, entonces en el caso de que una empresa
nueva quiera hacer una ruta desde o hacia alguna
ciudad, tendria que usar un aeropuerto alternativo,
o bien, no realizar el servicio.

MICROECONOMI-QUE
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“Para los vendedores y vendedoras es
facil entrar y salir del mercado”.

También aparecen barreras a la entrada
por la lealtad de los consumidores y
consumidoras, por ejemplo, en el caso de
las bebidas gaseosas, donde es muy dificil
entrar acompetir conlas grandes empresas

(Coca Cola o Pepsi).

-~ N
o 0

=

JSabias que, en Chile, en el afio 2008, la Fiscalia
Nacional Econdmica presentd un requerimiento

contra la CCU?

Esto sucedié justamente por la creacién de barreras a la entrada
mediante la imposicion de clausulas de exclusividad para la venta
de sus productos cuando negociaba con minoristas, es decir, hoteles,
restaurantes, pubs, entre otros.

MICROECONOMI-QUE
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También en Chile, otro ejemplo importante L
son las notarfas. La legislacion chilena =
establece una serie de restricciones que Q‘;.

%mpiden el libre ingreso al m/ercado. Para 1 para 40.000
1lustrarlo mejor, en nuestro pafs se requiere habitantes
contar con un titulo de abogado y el nimero

de notarias esté fijo: alrededor de 330 en

el pafs, lo que da, en promedio, una notaria ' '
sirviendo a cas1 40.000 habitantes, frente ~
a casos como Francia donde el promedio 'L
es una notarfa por 7.000 habitantes. o
1 para 7.000
habitantes

Por esta razon, entrar a dicho mercado se vuelve muy complicado y esto genera
enormes Ineficiencias en el sistema. De hecho, en un informe publicado en 2018, la
Fiscalia Nacional Econémica concluyé que modernizar el mercado de las notarias,
podria traducirse en ahorros para el pais cercanos a los US $149 millones anuales.
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UNIDAD 4

~
® o
-

cSon siempre indeseables las barreras a
la entrada de nuevas firmas?

LLa respuesta corta es no.

cQué pasaria si hubiese muchas empresas compitiendo por brindar
el servicio de transporte subterraneo?

Este casoes unodelos ejemplos donde el ingreso aun mercado representa
una gran inversion 1niclial, y, en ese sentido, es muy dificil participar de
ellos, por lo que resulta socialmente mas eficiente que no haya muchos
oferentes. En la préxima unidad, te explicaremos con mas detalles por
queé.

jAsl que sigue leyendo!
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UNIDAD 4

B

Otro ejemplo:

Otro ejemplo clésico del beneticio de las barreras son las Instituciones
Financieras.

N\
Tl

Para abrir un banco, la legislacion exige una serie de requerimientos
que buscan garantizar la seguridad de la operacion, y, por lo tanto, no
es tacil participar de dicho mercado.

Desde el punto de vista de los consumidores y consumidoras esto
es muy deseable, ya que permite confiar en que el dinero estara bien
resguardado.

MICROECONOMI-QUE
UNA GUIA PARA ENSENAR Y APRENDER MICROECONOMIA

109




UNIDAD 4

£

Como conclusion, podemos decir que
el modelo de competencia perfecta
tiene muchos beneficios:

Es sencillo

Es intuitivo

Nos permite comprender las fuerzas
y mecanismos de un mercado

Nos ayuda a entender los
incentivos de los agentes

<

Serfa ideal que muchos mercados funcionaran bajo los supuestos de
la competencia pertecta, pero como hemos visto en el este capitulo,
muchas veces esto no ocurre.
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UNIDAD 4

Por ello, 1a tarea de la economia es buscar soluciones a los problemas de
manera que el funcionamiento del mercado se acerque lo mas posible
a lo que es 6ptimo y eficiente.

Y esto corresponde al estudio de la Competencia Imperfecta, un
Interesante tema que veremos en el proximo capitulo.

iSigamos adelante!




UNIDAD 4

e
el

Actividades
Didacticas
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UNIDAD 4

:NUBE DE PALABRAS!

Ciertamente, la competencia perfecta es un
topico Interesante. ..

¢ Qué piensas sobre este paradigma ahora que lo hemos
estudiado?

Para dar a conocer tus 1deas y para que conozcas también los
pensamientos de otras personas, hemos preparado una dindmica donde
deberds describir con una palabra tus impresiones al respecto.

i T'e parece un modelo fascinante? ;Raro? :Increible? ;Impensable?

iCuéntanos lo que piensas!

QQ Sigue los pasos...
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UNIDAD 4

Haz click

AQUI &

o escanea el codigo QR
para entrar a la actividad.

Responde la pregunta usando el adjetivo que
creas mds 1doneo segin tus Impresiones.

Luego, una vez que hayas hecho click en

73 . ”» st . .
Terminar”, visita el siguiente enlace para ver lo
que han respondido los demas:

NUBE DE PALABRAS: RESPUESTAS

Cuéntales a tus amigos cudl ha sido la palabra que
has escogido y argumenta por qué.

Para finalizar, escoge una palabra de la nube que
segun tu consideracion personal no describe a la
competencia perfecta y coméntales por qué.
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http://wordcloud-env.eba-2mpyekmy.sa-east-1.elasticbeanstalk.com/nube
http://wordcloud-env.eba-2mpyekmy.sa-east-1.elasticbeanstalk.com/word_entered
http://wordcloud-env.eba-2mpyekmy.sa-east-1.elasticbeanstalk.com/word_entered
http://wordcloud-env.eba-2mpyekmy.sa-east-1.elasticbeanstalk.com/nube

UNIDAD 4

D

Recuerda mantener una comunicacion asertiva: respeta los turnos
de otras personas cuando estén presentando sus respuestas y explica
con 1deas concretas cuando debas exponer lo que piensas.

X A *

*

iY no olvides divertirte!

*

* *

*
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SOBRE LA
COMPETENCIA

PERFECTA ‘
APRENDIMOS N

| iTEns
¢QUE ES7?

RN =kl
NN )
|| ] N
COMPETENCIA PERFECTA

LIBRE MERCADQ

SE TRATA DE UN SISTEMA
DONDE EL PRECIO DE LOS BIENES
0 SERVICIOS ES ESTABLECIDO POR
EL BENEPLACITO ENTRE VENDEDORES/AS
Y COMPRADORES/AS, MEDIANTE LAS

LEYES QUE INTERVIENEN 2, "
OFERTA Y LA DEMANDA.

LA COMPETENCIA PERFECTA
EN UN MERCADO INDICA QUE
[T [1) DE LOS ACTORES
(CONSUMIDORES/AS U OFERENTES)
PUEDEN INFLUIR EN EL PRECIO
DE UN BIEN 0 SERVICIO.
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e

Navega por
las unidades

UNIDAD 5

iDescubre todos los tipos de
competencia!
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Seguro ya te ha convencido la idea de que,
en la practica, no observaremos mercados
perfectamente competitivos.

¢Has escuchado términos como monopolio u oligopolio? ;Todavia no?
:Si, pero no sabes de que tratan?
JQuileres conocer un poco mas acerca de ellos?

jEntonces sigamos leyendo!

MICROECONOMI-QUE
UNA GUIA PARA ENSENAR Y APRENDER MICROECONOMIA

118



En palabras simples, lo contrario a competencia pertecta es
el monopolio, un mercado donde existe un unico vendedor o
vendedora. Al ser el tnico productor o productora, este si podria
intluir en el precio.

A esta habilidad de un productor o productora de fijar precios més altos
se denomina poder de mercado.

A veces, existen vendedores y vendedoras que no son los inicos oferentes
en un mercado, sin embargo, como abastecen un porcentaje importante
de la demanda, también actlian como monopolistas, debido a que tienen
un alto poder de mercado.

Pero ¢de donde viene todo este poder de mercado?
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En el caso del monopolio,
este poder se debe a las barreras
de entrada.

JRecuerdas que las mencionamos en la unidad anterior?

Las barreras de entrada son distintos obstaculos que impiden la entrada
de nuevos vendedores y vendedoras, y este Inconveniente termina
atectando la competencia en ese mercado. Estas barreras pueden dar
origen a dos tipos de poder de mercado: el poder de mercado legal y el
poder de mercado natural.
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Poder de mercado legal

Este poder es obtenido por una empresa mediante el Estado, a
través de una patente o un derecho de propiedad intelectual.

Las farmacéuticas, por ejemplo, cuando fabrican un nuevo medicamento pueden
obtener una patente que les permita ser los inicos productores y productoras
de ese remedio por un cilerto nimero de afios. Esto le entrega al laboratorio el
monopolio de este bien por los afios que se prolongue la patente.

Poder de mercado natural

Por otra parte, una firma puede tener barreras de entrada
naturalmente porque:

Controla o posee un recurso clave o
Tiene economias de escala, es decir, a medida que mas produce, en promedio,
baja el costo de producir cada unidad.
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Un recurso clave es un material necesario e irremplazable para la
produccion de un bien o servicio.

Un ejemplo,

muy citado en economia es el de De Beers,
una tamosa empresa sudatricana que en
los afios 90 lleg6 a controlar el 80% de la
produccion mundial de diamantes.

Por otra parte, existen mercados en los cuales puede ser una mejor idea
que exista s6lo un vendedor o vendedora, a que exista competencia, es
decir, un mercado donde es mas conveniente que haya un
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¢ Por qué podriamos preferir un monopolio
a la competencia?

Por ejemplo, porque es mas barato que una empresa oferte el bien a
que muchas lo hagan, ya que los costos 1niciales en los que incurre el
productor o productora para ofrecer el bien o servicio son muy altos,
como es el caso de la electricidad o el agua potable.

¢ Te Imaginas que las empresas de distribucion de energia
eléctrica compitieran?

En las calles podria haber mas cables, el doble de postes de luz, mas
infraestructura jseria un caos!
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LLos casos que acabamos de revisar corresponden a ejemplos de los
denominados monopolios naturales. Un monopolio natural es un
mercado en el cual el costo de que una empresa suministre el bien, es
menor al que incurririan dos o mas empresas.

9

S1 bien, aunque los monopolios son estructuras de mercado donde los
consumidores y consumidoras podriamos observar preclos mas altos,
debemos saber que los Estados vigilan y regulan activamente los
monopolios, con el fin de proteger el impacto que pueden tener en
nuestras finanzas.

.. MICROECONOMI-QUE
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Hablemos de

Un caso Iintermedio entre competencia perfecta y monopolio es

el oligopolio.

Un oligopolio es una estructura donde existen pocas empresas Y,
debido a esto, podriamos observar escasa competencia entre ellas, de
hecho, en estos mercados es donde hemos observado casos de colusion.

: ¢Has escuchado el término?

Lacolusi6éneselacuerdoexplicitoentre lasempresas de un mercado
para subir artificialmente los precios. Este tipo de acuerdos son
atentados a la libre competencia y en Chile es un delito penado

por la ley.
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Como te comentamos en la unidad anterior, las instituciones

encargadas de velar por la libre competencia en Chile se componen de:

La Fiscalia El Tribunal Y la Corte
Nacional de Defensa Suprema
Econémica de la Libre
(FNE) Competencia
(TDLC)

En algunos casos, una empresa miembro de un acuerdo colusivo puede
acogerse a la delacion compensada.

N La delacion compensada es un acuerdo entre la FNE y la

empresa delatora, que puede reducir las sanciones a la empresa
s1 presenta evidencla que permita acreditar la colusion.
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¢Recuerdas algunos de los casos
de colusion mas conocidos de los
ultimos tiempos en nuestro pais?

Te invitamos a revisarlos:

FUENTE

o

»


https://www.emol.com/noticias/Economia/2016/1/23/836884/Los-casos-de-colusion-que-han-remecido-el-mercado-chileno.html

‘ Medicamentos

Farmacias Ahumada, Cruz Verde y Salcobrand

Entre diciembre 2007 y abril 2008
acordaron los precios de 220 medicamentos.

LLa Corte Suprema ratiticé el tallo del TDLC, declarando
a las tres tarmacias culpables.

Cruz verde y Salcobrand pagaron una multa de 20.000
Unidades Tributarias Anuales (UTA) y Farmacias
Ahumada, luego de un acuerdo con la FNA, tfue exculpada
tras un pago de un millén de délares.
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https://www.emol.com/noticias/Economia/2016/1/23/836884/Los-casos-de-colusion-que-han-remecido-el-mercado-chileno.html

wmmw Transporte maritimo

Compaiiia Sudamericana de Vapores (CSAV) y Compaiiia
Chilena de Navegacion Interoceanica (CCNI); la coreana Eukor

Car Carriers Inc. (Eukor); y las japonesas Kawasaki Kisen
Raisha (K-Line), Mitsui O.S.K. Lines Ltd. (MOL) y Nippon
Yusen Kabushiki Kaisha (NYR).

Las empresas se coludieron en procesos
de contratacion de transporte maritimo
de automoviles.

En primera instancia, el TDLC solo condené a
CSAV, MOL y NYR. Sin embargo, la Corte Suprema

sancionod a todas las navieras con multas totales de
US$ 30,5 millones.
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FUENTE


https://www.emol.com/noticias/Economia/2016/1/23/836884/Los-casos-de-colusion-que-han-remecido-el-mercado-chileno.html

Pollos

Agricola Agrosuper, Empresas Ariztia,
Agricola Don Pollo y la Asociacion de

Productores Avicolas de Chile AG (APA).

LLas empresas acordaron limitar la
producciéon de carne de pollo en el mercado
nacional, con el fin de aumentar sus
precios.

La Corte Suprema confirmé la multa de 72.000 UTA
aplicadas por el TDLC. Ademas, se ordené la disolucién
del gremio que las agrupaba.

MICROECONOMI-QUE
UNA GUIA PARA ENSENAR Y APRENDER MICROECONOMIA

130

FUENTE


https://www.emol.com/noticias/Economia/2016/1/23/836884/Los-casos-de-colusion-que-han-remecido-el-mercado-chileno.html

Papel Tissue

CMPC Tissue y SCA Chile (ex PISA)

LLas empresas acordaron los precios del
papel tissue por mas de 10 afios.

LLa Corte Suprema aplicé una multa de 20.000 UTA a
cada empresa, no respetando el beneficio de la delacion
compensaba al que se habia acogido CMPC. Ademas,
este caso se caracterizd por la tamosa compensacion de
los 7 mil pesos para todas y todos los atectados. ;Lo
recuerdas?
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9

Finalmente

Otro tipo de estructura de mercado es la llamada competencia
monopolistica.

¢ T'e has fijjado que en ciertos mercados pueden existir
muchos oferentes de un mismo bien o servicio, pero todos
te parecen muy distintos?

(
€

Por ejemplo, los libros. EExisten muchos libros, pero no todos son iguales
para t1, en general, no vas a la libreria a comprar el libro més barato
que tengan, ya que ese podria no ser de tu gusto. O la musica, uno no
compra el vinilo méas barato o va al concierto cuyo precio de la entrada
sea menor, sino mas bien, escoges lo que mas te gusta.
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La competencia
monopolistica

Es un tipo de mercado donde pueden existir muchos oterentes, pero
cada uno ofrece bienes muy distintos, lo que les permite fijar sus
precios. Ademas, debido a que los productos y serviclos tienen la misma
utilidad, el criterio de compra no se detine tan solo por el precio.

O

\

El tiempo de entrega, los materiales, la durabilidad, la atencion al
cliente o la localizacién del producto son algunas de las formas en

la que los compradores y compradoras diferencian los productos o
serviclos en este tipo de competencia impertecta.
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Hasta aqui has aprendido:

¢Qué es un monopolio?

¢Como funciona el poder de mercado a través del
poder de mercado legal y el poder de mercado
natural?

cQué son las barreras de entrada y por qué pueden ser
positivas?

¢Como se forma un monopolio natural?
cQué es un oligopolio?

¢Qué es una colusion y como se relaciona con una
delacion compensada?

iVaya si que hemos llegado lejos!
iHa sido un gran recorrido!
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Esperamos que todos estos conocimientos tan valiosos puedan

servirte para descubrir cada dia tematicas nuevas en materia

de economia, algo que, sin duda, nos convierte en individuos

mas libres, conscientes y mas preparados para entender como

funciona nuestro mundo y, a su vez, construir entre todas y
todos, un futuro lleno de progreso.
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iGrabemos un Tik Tok sobre
colusion en Chile!

En nuestro pais han sido varios los casos de colusion que han disminuido la
conflanza de los consumidores y consumidoras en las empresas, algo que es
esencial para el desarrollo de los mercados.

Entender coémo deberia funcionar la competencia impertecta, hasta qué punto

estan bien clertas précticas y comprender cuando estamos frente a un delito, nos
preparara para ser ciudadanos y ciudadanas mas conscientes y empoderados/ as.

Pensando en ello, hemos preparado una actividad con la cual
aprenderas, te divertiras y ensefaras a otros sobre la importancia

de estas tematicas.
Sigue los pasos...
MICROECONOMI-QUE
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Presta atencién a las instrucciones, con ellas

podrds armar un pequefio gulon para grabar
tu video de Tik Tok.

iDeja volar tu imaginacién! Puedes adaptar el
estilo audiovisual que quieras siempre que te

enfoques en la tematica y la informacion que

te hemos tacilitado.

Una vez que tu video esté listo, compartelo
en T1k Tok jy no olvides mostrarselo a tus
amigos!
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PRIMERA PARTE:

iESCOGE UNO ;YA SABES CON
DE ESTOS CASOS! CUAL TRABAJARAS?

O

{ANALICEMOS
LA COLUSION
EN CHILE!

.. .-"" .

IENTONCES PASA A LA
SIGUIENTE PAGINA

~
{ }

ik

PAPEL TISSUE TRANSPORTE MARITIMO




AHORA RESPONDEREMOS
ALGUNAS PREGUNTAS:
iBUSCA PAPEL Y LAPIZ

0 ABRE UN DOCUMENTO
EN WORD! LA INFORMACION
RECOPILADA TE SERVIRA
PARA ARMAR TU VIDED

~ EN TIKTOK

INVESTIGA
Y RESPONDE:

1. ¢CUAL CASO HAS ELEGIDO Y POR QUE?

2. {CUALES EMPRESAS ESTUVIERON
INVOLUCRADAS?

3. (EXACTAMENTE COMO FUE QUE
ESTAS EMPRESAS SE COLUDIERON
Y COMO FUERON DESCUBIERTAS?

4. {CUANTO TIEMPO DUR(Q ESTA
COLUSION?

5. LCUALES FUERON LAS SANCIONES
Y LOS TRIBUNALES SANCIONADORES?

¢YR TIENES
TUS RESPUESTAS?

v

IPASA A LA SIGUIENTE

PAGINA!




SEGUNDA PARTE:

;CUAL ES TU OPINION
SOBRE ESTOS CASOS
DE COLUSION EN

NUESTRO PAIS? oo

&=\ RESPONDE ESTAS
PREGUNTAS DESDE
TU PERSPECTIVA
BASANDOTE EN LO
QUE HEMOS APRENDIDO
HASTA AHORA...

iPIENSA BIEN
TUS RESPUESTAS!

1. {COMO AFECTA LA COLUSION LA
RELACION DE LOS CONSUMIDORES Y
CONSUMIDORAS CON LAS EMPRESAS?

2. ¢QUE ROL DEBE TENER EL ESTADO
FRENTE A LA COLUSION?

3. {QUE PODEMOS HACER PARA
QUE ESTE TIPQ DE DELITOS DEJEN
DE OCURRIR?

(LISTO? AHORA VAMOS
A GRABAR EL VIDEQ.
PASA A LA SIGUIENTE

PAGINA.

ITE DAREMOS ALGUNRAS
PAUTAS Y RECOMENDACIONES!




ALGUNAS PAUTAS
Y RECOMENDACIONES
PRESTA ATENCION!

SUGERENCIA

PUEDES TITULAR
TU VIDEQ COMO
"COLUSION EN CHILE: POLLOS"
(0 EL CASO QUE HAYAS
ESCOGIDO), PERO SI SE
TE OCURRE UN TITULO MAS
LLAMATIVO, iMUCHO MEJOR!

1. COMO QUIZAS YA SABES, LOS VIDEQS
DE TIKTOK DURAN 1 MINUTO, ASI QUE
TRATA DE RESUMIR UN POCO TUS IDEAS.
PERO SI TE SIENTES INSPIRADQ/A PUEDES
GRABAR DOS VIDEQOS Y COLOCARLES
"1ERA PARTE" Y "2DA PARTE" JUNTO
AL TITULO.

2. USA EL HASHTAG # COLUSIONENCHILE
PARA QUE PUEDAS VER LOS VIDEOS QUE
OTRAS PERSONAS HAN HECHO Y PARA
QUE TODOS Y TODAS PODAMOS VER TU
VIDEO TAMBIEN.

3. USA TU IMAGINACION. NO TIENES

QUE APARECER EN EL VIDEQO SI NO QUIERES,

HAZ QUE TU MASCOTA NOS CUENTE
LO OCURRIDO, INVENTA PERSONAJES,
i0 CUALQUIER COSA QUE SE TE OCURRA!

RECUERDA:
iPUEDES USAR TODAS LAS
HERRAMIENTAS DE TIKTOK
QUE QUIERAS PARA HACER
MAS ORIGINAL TU VIDEQ!

Y AUNQUE ESTE SEA
UN TEMA MUY SERIQ...
iNO OLVIDES DIVERTIRTE!




SOBRE LA COMPETENCIA IMPERFECTA
APRENDIMOS

PODER DE BARRERAS MONOPOLIO
MONOPOLIO MERCADO DE ENTRADA NATURAL

ESTRUCTURA DE ES UN MERCADQ
MERCADO EN LA QUE ”?Iiﬂz“&"é;;';“ OBSTACULOS EN EL CUAL ES
EXISTE UN UNICO PRECIO SOBRE QUE IMPIDEN MENOQS COSTOSO
VENDEDOR QUE L PRECIO LA ENTRADA SUMINISTRAR
OFRECE UN BIEN OUE FIJARIA EN DE NUEVOS EL BIEN POR
0 SERVICIO QUE NO COMPETENCIA COMPETIDORES UNA EMPRESA
TIENE SUSTITUTOS PERFECTA A UN MERCADO. QUE POR DOS
CERCANOS. ' 0 MAS EMPRESAS.

COMPETENCIA MONOPOLISTICA DELACION COMPENSADA

EN CHILE, LA DELACION COMPENSADA
1] ENTRE LA FISCALIA

EXISTEN MUCHAS FIRMAS COMPITIENDO, NQSIOI:S\L EﬁONOS’“C;‘EY -
PERO OFRECEN PRODUCTOS Y/0 EMPRESA, DONDE SE ENTREGAN

ESTRUCTURA DE MERCADO DONDE

ANTECEDENTES QUE PERMITAN ACREDITAR
EL DELITO DE COLUSION A CAMBIO DE
LA REDUCCION 0 EXENCION DE UNA MULTA.

DIFERENGIADOS.
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"El aprendizaje es un tesoro
que seguird a su propietario
para siempre”.

jAsl que sigamos aprendiendo,
cuestionando y descubriendo!
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El Instituto Milenio MIPP comienza el 2015 con la mision de
desarrollar ciencia al mas alto nivel y hacer gue ese conocimiento
permee hacia el sector publico, privado y a la sociedad en su
conjunto,generando herramientas metodoldgicas gue permitan
entregar informacion relevante para la toma de decisiones en
estos sectores.

Nuestro objetivo es desarrollar investigacion de vanguardia,
proyectos de alto impacto social y la formacidon de nuevos
profesionales, que aborden las problematicas mas desafiantes
e Importantes en Diseno y Regulacion de Mercados, Finanzas,
Datosy Politicas Publicas, haciendo Economiay Politicas Publicas
para una sociedad mejor.
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Con este libro esperamos contribuir a la diseminacion del
conocimiento en economia, buscando disminuir las barreras
para la ensenanza de estos contenidos en Chile. Este proyecto
No seria posible sin el Importante apoyo de la Iniciativa Cientifica
Milenio a través de su programa de Proyeccion al Medio Externo

(PME), ni la dedicacion de las y los investigadores y estudiantes
del MIPP.

Juan Escobar
Director Instituto Milenio MIPP
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